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Контекстная	
  реклама	
  –	
  это 

•  Объявления, которые показываются 
пользователям, действительно 
заинтересованным в получении информации 

•  Аукционная система определения стоимости 
клика 

•  Оплата только за переход 



Как	
  все	
  начиналось? 

1997 – создана компания Яндекс. 
1998 — запущена поисковая система Overture.com. 
1998 — создание Google. 
2001 — презентована система Яндекс.Директ. 
2002 — начало работы Бегуна. 
2006 — официальный запуск Google AdWords в России. 

Обороты систем: 

2008 – $300 млн 
«Оборот в долларах вырос более 

чем на 80% по сравнению с 2007 г.» 

2007 — $16,6 млрд 2007 – $42 млн 



А где же люди? 



Рекламные	
  сети 

Страницы — по данным 
индекса Яндекса (без поисков, 
почты, рассылок и т.п.) 

Переход от страниц к показам 
— экстраполяция на основании 
данных Яндекс.Метрики 



Что	
  нужно	
  для	
  старта?	
  

•  Аккаунт Google 
•  200 рублей на счету 
•  Минимальный платеж — 400 рублей 
•  Минимальная стоимость клика — 27 

копеек 



Особенности	
  AdWords 

Яндекс.Директ	
   Бегун	
   Google	
  AdWords	
  
33	
  символа	
  заголовок	
  
75	
  символов	
  текст	
  

30	
  символов	
  заголовок	
  
70	
  символов	
  текст	
  

25	
  символов	
  заголовок	
  
Две	
  строки	
  по	
  35	
  символов	
  

3	
  объявления	
  спец	
  
9	
  объявлений	
  справа	
  

3	
  объявления	
  спец	
  
8	
  справа	
  (объявления	
  над	
  выдачей	
  и	
  
рядом	
  с	
  выдачей	
  дублируются)	
  

3	
  объявления	
  спец	
  
8	
  объявлений	
  справа	
  

Сайт	
  не	
  обязателен	
  (виртуальная	
  
визитка)	
  

Сайт	
  не	
  обязателен	
  (виртуальная	
  
визитка)	
  

Сайт	
  не	
  обязателен	
  (редактор	
  сайтов)	
  

Ограничение	
  стоимости	
  клика	
  и	
  
суточные	
  ограничения	
  бюджета	
  

Ограничение	
  бюджета	
  и	
  количества	
  
переходов	
  по	
  объявлению	
  

Ограничение	
  стоимости	
  клика	
  и	
  
суточные	
  ограничения	
  бюджета	
  

Поддерживает	
  Open	
  Stat,	
  
собственная	
  система	
  статистики	
  
(Яндекс.Метрика)	
  

Поддерживает	
  Open	
  Stat	
   Собственная	
  система	
  статистики	
  
(Google	
  Analyfcs)	
  



Стратегии	
  размещения 

Спецразмещение 
нельзя купить 



Синтаксис	
  AdWords	
  

•  Восклицательный знак может использоваться только один раз, и только в 
тексте объявления 

•  Google следит за правильностью расстановки пробелов 
•  А также за тем, чтобы все слова были написаны прописными буквами 
•  Не повторяйте слова в суе — есть шанс, что объявление, содержащие 

немотивированные повторы не пройдет модерацию 
•  Будьте аккуратны с зарегистрированными торговыми марками. Google может 

отказать в размещении объявлению, в которых они используются 
•  Если вы пишите, что вы — лучшие на рынке, будьте готовы подтвердить свои 

слова с помощью внешнего исследования 



Инструменты	
  AdWords	
  

Основной — редактор AdWords 
•  работать в автономном 
режиме на PC или Mac;  

•  в любое время загружать 
изменения в AdWords;  

•  вести один или несколько 
аккаунтов и перемещаться по 
ним;  

•  добавлять, изменять и 
удалять кампании;  

•  упорядочивать и 
просматривать 
статистические данные об 
эффективности;  

•  экспортировать снимок 
аккаунта для архивирования 
или совместного 
использования;  

•  импортировать архив или 
совместно работать с 
файлом и просматривать 
предложенные изменения 



Работа	
  с	
  агентствами	
  

Нет агентского возврата, а значит: 
•  Предложение AdWords, как бонуса 
•  Дополнительный % за ведение кампаний в 

AdWords 



Информация	
  для	
  агентств 

•  Google предоставляет кредитную линию, для получения которой 
нужен MCC (My Client Center) 

•  Для аккредитации необходимо, чтобы в штате работало минимум 
два человека, получившие статусы сертифицированных 
специалистов Google AdWords 

•  Без MCC и кредитной линии нельзя получить доступ к API 
(Application Programming Interface) 

•  API предоставляется на платной основе и без малейших вопросов  



Google	
  Analyfcs 

Главное, что важно помнить: 
•  аккаунт Analytics должен быть создан отдельно от 

AdWords 
•  если вы используете уже существующий аккаунт 

Analytics, его можно связать только с одним 
аккаунтом AdWords 
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